
14 anni di forte crescita 
e differenziazione
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Servizio data analytics

• Report di monitoraggio

• Relazioni critiche e data visualization

• Dashboard personalizzate
• Export automatici mensili

• Trimestrali
• Semestrali
• Annuali



Avvio lancio/Bilancio esiti

Approfondimento

Gestione/attuazione

COMUNICATIVO

INFORMATIVO

TECNICO

Pubblico vasto

Potenzialmente coinvolto

Coinvolto e enti locali

1. Visibilità esterna e primo coinvolgimento

2. Esperienza sul sito e «storie» esterne

3. Conversione a obiettivi e fidelizzazione

Costruzione della relazione con l’utente



Procede la differenziazione dei canali

1. Visibilità       
esterna e primo 
coinvolgimento



Fattorie didattiche

Campagne di successo

40 mila visualizzazioni pagina 
da 24 mila utenti.tra 9 e 30 settembre

1. Visibilità esterna e primo coinvolgimento



Copertura Pagina Facebook

1. Visibilità esterna e primo coinvolgimento



15mila utenti unici alla sezione negli ultimi otto mesi

Un pieno avvio della sezione sul nuovo PSR

2. Esperienza sul sito



Titolo pagina Visualizzaz
Programma di Sviluppo Rurale (PSR)  ‐ Home di se 12095

PSR 2014‐2020 ‐ Home di sezione 34317
bandi aperti 11171
misure e sottomisure 4781
Normativa 4061
bandi aperti ‐ Bando 6.1(2a) 2182
bandi aperti‐Bando 4.1(2a) 2071
Cos'è la condizionalità 2069

PSR 2007‐2013 ‐ Home di sezione 2300
GAL ‐ Gruppi di Azione Locale 951
assi e misure 846

Pagine più viste sezione PSR
2. Esperienza sul sito



Utenti coinvolti in azioni sulla Pagina Facebook
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3. Conversione a obiettivi e fidelizzazione

Ultimi 
12 mesi

12 mesi
precedenti

Media siti
regionali

Sezione
PSR

Fidelizzazione: Visitatori nuovi/di ritorno



Grazie!

l.giusti@liguriadigitale.it


